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Aus der Praxis flr die Praxis bietet das Buch Werkzeuge zur Beurteilung und
Férderung von Mitarbeitern. Auch die im Arbeitsalltag typischen Fehler wer-
den beschrieben. Die Leser erhalten eine Anleitung zur Erstellung von Beur-
teilungssystemen und individuellen Personalentwicklungskonzepten.

Gegen Marken- und Produktpiraterie ist heute kein Industriezweig immun.
Der Hauptakteur der kommerziellen Filscherindustrie ist gegenwértig die
Volksrepublik China. Die Autoren schildern die Strategien der Félscher und
Abwehrstrategien fiir Unternehmen.

Der Leitfaden gibt den werbetreibenden Unternehmen einen praxisbezoge-
nen Uberblick Gber die gesetzlichen Rahmenbedingungen von Direktmar-
ketingmaBnahmen, die Rechtspositionen der Kunden und die bestehenden
Kontrollmechanismen.

Die Autoren analysieren die volkswirtschaftliche Begriindung fiir Systeme
der Gewinnbeteiligung gegeniiber fixen Lohnsystemen, stellen die Verbrei-
tung von Gewinnbeteiligungssystemen im In- und Ausland dar und présen-
tieren die Motive von Unternehmen, sich fiir oder gegen die Einflihrung einer
Gewinnbeteiligung zu entscheiden.

Public Relations
flir Existenzgriinder
& Unternehmer

Ein Horby

Im stressigen Alltag bleibt Unternehmen selten
Zeit fiir Offentlichkeitsarbeit, erst recht nicht
fiir die Einarbeitung in das Themenfeld PR.
Andreas Ryll, friher Radioreporter und heute
freier PR-Berater in Ménchengladbach, macht
den Einstieg in die Offentlichkeitsarbeit leicht:
mit einem Horbuch auf CD, mit dem man etwa
die Dienstfahrt sinnvoll nutzen kann. Darauf
finden sich grundlegende Informationen der
Pressearbeit aber auch zukunftsorientierte
Tipps wie beispielsweise Podcasts. ,Natiirlich
kann man PR nicht in knapp 70 Minuten erkla-
ren”, meint Ryll selbstkritisch, doch will er mit
seinem Horbuch die Zielgruppe der Existenz-
grinder und Unternehmer zur eigenen PR
anspornen. Unternehmern fehle oft der Blick flir
die Nachricht, also das, was den Journalisten
interessiert. Inhalte der zehn Kapitel sind u. a.
der so genannte Aufhdnger, Presseverteiler,
Pressemitteilung, Ideen fiir die Pressearbeit
sowie der Umgang mit Journalisten.
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